MINISTERSTVO
INVESTICII, REGIONALNEHO ROZVOJA

A INFORMATIZACIE
SLOVENSKE] REPUBLIKY
Vyzva na predkladanie ponuk (d’alej ako ,,Vyzva*)
pre zakazku s nizkou hodnotou podl'a § 117 zakona ¢. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani
a 0 zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich predpisov (d’alej len ,,zdkon
0 verejnom obstaravani®)

1. Verejny obstaravatel’:

Ministerstvo investicii, regiondlneho rozvoja a informatizéacie

Stefanikova 15

811 05 Bratislava

ICO 50349287

Kontaktné osoby: Petra Sturmanova, Nora Cechméankova, Branislav Hudec,

tel. ¢.: +421 2 2092 8124

e-mail: petra.sturmanova@mirri.gov.sk, nora.cechmankova@mirri.gov.sk;
branislav.hudec@mirri.gov.sk

adresa hlavnej stranky verejného obstaravatel'a /URL/: https://www.mirri.gov.sk/

2. Zatriedenie obstaravacieho subjektu podla zakona:

Verejny obstaravatel’ podla § 7 ods. 1 pism. a) zdkona o verejnom obstaravani.

3. Nazov zakazky podPa verejného obstaravatela:

,Nasadenie kampane online média pre oblast’ Skolstvo a Cyklistika.“

4. Druh zakazky (tovary/sluzby/stavebné prace):

Zakazka na poskytnutie sluzieb.

5. Hlavné miesto dodania tovaru/poskytnutia sluzieb/uskuto¢nenia stavebnych prac:

Ministerstvo investicii, regionalneho rozvoja a informatizacie SR, Stefanikova 15, 811 05,
Bratislava.

6. Vysledok verejného obstaravania:

Vystavenie zavdznej objednavky.

7. Opis zakazky:

Dévodom nasadenia kampane pre oblast’ Skolstva a Cyklistiky je zvysenie povedomia verejnosti
vSeobecne, mladeze o podpore azvySenie povedomia Ministerstva investicii, regionalneho
rozvoja a informatizacie Slovenskej republiky v ramci celej Slovenskej republiky o podpore
projektov financovanych z EU. Zvysenie povedomia sa tyka rozvoja a atraktivity cyklodopravy
(cyklo — podnikatelia, cyklisticka verejnost’, $iroka verejnost’) a $kolstva (zakladné, stredné Skoly
i Siroka verejnost)).

Cielom verejného obstaravatel'a je spolupracovat’ s reklamnou, medialnou alebo kreativnou
agenturou, ktora je schopnd do vSetkych nami poZzadovanych médii nasadit’ online kampan na
vSetky uvedené média, ktoré st vymenované v tejto Casti vyzvy V oblasti zameranej na Skolstvo
a Cyklistiku.


mailto:agata.strapcova@mirri.gov.sk
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Stru¢ny opis: Predmetom nasadenia kampane st konkrétne média, prostrednictvom ktorych sa
budii zobrazovat’ reklamy uZivatefom pri vyuZivani jednotlivych médii. Pri kampani Skolstvo
a Cyklistika verejny obstaravatel’ pozaduje nasadenie v nasledovnyh médiach: Youtube, Google
search, Google display, Facebook, Instagram, Ad Colony, Strossle.

Zdovodnenie / Ugel kampane:

Predstavit’ a oboznamit' Siroku verejnost’ Slovenskej republiky otom, ako Ministerstvo
investicii, regionalneho rozvoja a informatizacie Slovenskej republiky spolupracuje a vyuziva
finan¢né prostriedky z fondov Eurdpskej unie. Financie, ktoré k ndm prudia, vyrazne pomahajt
Slovensku rozvijat’ sa, a to hned’ v niekol’kych oblastiach. Konkrétna kampan je ur¢end na oblast’
Skolstvo a Cyklistika, ktord rozsiri moznosti komunikaéného kanalu medzi $titom a jeho
partnermi a ob¢anmi.

Ciel'om kampane je zvySenie povedomia o:

1, Atraktivite cyklodopravy v SR prostrednictvom agentury
2, Atraktivite Skolstva v SR prostrednictvom agentury

Cielové skupiny:

Cielovou skupinou pre oblast’ Skolstva st primérne iroka verejnost’, mladez, zdkladné

a stredné Skoly. Ciel'ovou skupinou pre oblast’ Cyklodopravy st primarne $iroka verejnost’,
cyklo—podnikatelia, cyklisticka verejnost’. Zaroven je ocakavany navrh d’alsich ciel'ovych
skupin od agentury.

Podrobnv opis predmetu zdkazky

1. Ndvrh stratégie kampane Skolstvo
Nastavenie kritérii kampane:

1.1. Zobrazenia (impresie) a kliky

a, Youtube — videospot (100 000 impresii, 33 000 video videni)
b, Google search — search (5 000 impresii, 600 klikov)

¢, Google display — banner (700 000 impresii, 1 700 klikov)

d, Facebook — boost (17 000 impresii)

e, Instagram —boost post (24 000 impresii)

f, Ad Colony — Instant play video (125 000 impresii)

g, Strossle — PR content (300 000 impresii, 1 500 klikov)

Pocet impresii, videi a klikov pri jednotlivych médiach je orientacny.
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1.1.2.Nastavenie sledovania konverzii na webe

V pripade, ze uzivatel' pri konkrétnom vyuziti média dokon¢i akciu, teda si pozrie reklamnt
kampan, konverzia ukaze, ¢o sa stane pri interakcii zakaznika s reklamou (¢i sa registruje na
odber videi, bulletinu, pozrie webovu stranku ...)

1.1.3 Rozsirenie zacielenia prostrednictvom kPtic¢ovych slov

Planovac kl'aic¢ovych slov: mladez, skolstvo, vzdelavanie, stredné Skola, zakladné Skola, podpora
vzdelavania, rekonstrukcia, pedagogika, vychova, Skola, financie, gymnéazium, gramotnost’.

1.1.4. Zariadenia a ich spdsob zobrazenia

Kampan zacielit’ na vSetky typy zariadeni, ktoré disponuju obrazovkou a to konkrétne na stolné
pocitace, tablety a mobilné zariadenia.

Sposoby zobrazenia v mobilnych telefonoch, tabletoch alebo stolnych pocitacoch :

- textové reklamy

- obrazkové reklamy

- reklamy na aplikaciu

- reklamy vo formate HTML 5

- obrazkové reklamy propagujuce aplikaciu
- videoreklamy propagujtce aplikdciu

- reklamy TrueView na aplikaciu

- responzivne obsahové reklamy

1.1.5. DalSie nastavenia
- zahrnat’ do reklam d’alSie informacie (odkaz na webov stranku — www.eurofondy.gov.sk)

- rozvrhovanie rekldm — viacndsobné zobrazovanie reklam Vv preferované dni: stredu, nedel'u
a pondelok, ostatné dni rovnomerne (stanovenie dni na zaklade prieskumu Dennika N zo dina
19.2.2021 https://dennikn.sk/minuta/1763025/ )

- rozvrhovanie reklam - viacnasobné zobrazovanie reklam v konkrétnom ¢ase: od 07:00 — do
09:00 hod aod 16:00 — 21:00 hod. v ostatny ¢as rovnomerne (stanovené na zaklade odhadu
vol'ného €asu , kedy zvycajne travia 'udia ¢as na socidlnych siet’ach).

Predmetom zakazKky nie je: navrh webovej stranky

2. Navrh stratégie kampane Cyklistika

Nastavenie kritérii kampane:

2.1. Zobrazenia (impresie) a kliky

a, Youtube — videospot (150 000 impresii, 50 000 video videni)

b, Google search — search (5 000 impresii, 600 klikov)


https://dennikn.sk/minuta/1763025/
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¢, Google display —banner (700 000 impresii, 1 700 klikov)

d, Facebook — boost (25 000 impresii)

e, Instagram —boost post (24 000 impresii)

f, Strossle — PR content (300 000 impresii, 1 500 klikov)

Pocet impresii, videi a klikov pri jednotlivych médiach je orientacny.
2.1.2.Nastavenie sledovania konverzii na webe

V pripade, ze uzivatel’ pri konkrétnom vyuziti média dokonci akciu, teda si pozrie reklamnt
kampan, konverzia ukaze, €o sa stane pri interakcii zakaznika s reklamou (¢i sa registruje na
odber videi, bulletinu, pozrie webovu stranku ...)

2.1.3 RozSirenie zacielenia prostrednictvom kPucovych slov

Planova¢ kl'icovych slov: trasa, bicykel, horsky bicykel, cyklotrasa, mapy, lokalita ,cyklisti,
biker, jazda, $port, cesta,

2.1.4. Zariadenia a ich spdsob zobrazenia

Kampani zacielit’ na vSetky typy zariadeni, ktoré disponuji obrazovkou a to konkrétne na stolné
pocitace, tablety a mobilné zariadenia.

Sposoby zobrazenia v mobilnych telefonoch, tabletoch alebo stolnych pocitacoch:

- textové reklamy

- obrazkové reklamy, responzivne obsahové reklamy
- reklamy na aplikéaciu

- reklamy vo formate HTML 5

- obrazkové reklamy propagujuce aplikaciu

- videoreklamy propagujuce aplikéciu

- reklamy TrueView na aplikaciu

2.1.5. DalSie nastavenia

- zahrnut’ do reklam d’alSie informacie (odkaz na webovu stranku — www.eurofondy.gov.sk)

- rozvrhovanie reklam — viacnasobné zobrazovanie reklam v preferované dni : stredu, nedel'u
a pondelok ostatné dni rovnomerne ( stanovenie dni na zdklade prieskumu Dennika N zo dia
19.2.2021 https://dennikn.sk/minuta/1763025/ )

- rozvrhovanie reklam - viacnasobné zobrazovanie reklam v konkrétnom case: od 07:00 — do
09:00 hod aod 16:00 — 21:00 hod. v ostatny cas rovnomerne (stanovené na zaklade odhadu
vol'ného €asu , kedy zvycajne travia l'udia ¢as na socidlnych sietach).


http://www.eurofondy.gov.sk/
https://dennikn.sk/minuta/1763025/
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Predmetom zakazkyv nie je: navrh webovej stranky

3. Casovy harmonogram nasadenia online kampani

-pre oblast’ Skolstvo 14.2.2022 — 13.3.2022

-pre oblast’ Cyklistika 14.3.2022 -10.04.2022

8. Spolo¢ny slovnik obstaravania:

79341000-6 Reklamné sluzby na socidlnych siet'ach
79341400-0 Sluzby tykajuce sa reklamnej kampane
79341100-7 Reklamné poradenské sluzby

9. Celkovy rozsah predmetu zakazky:

Polozkovity rozpocet predmetu zdkazky je uvedeny v prilohe €. 1 vyzvy na predkladanie ponuk,
ktora tvori neoddelitel'nt sucast’ tejto vyzvy.

Uchadzaci v stanovenej lehote na predkladanie ponuk predlozia svoje ponuky, ktoré budd
predmetom hodnotenia verejného obstardvatel'a. Po vyhodnoteni predlozenych ponuk verejny
obstaravatel’ ozndmi vysledok vyhodnotenia jednotlivym uchadzadom. Uspesnému uchadzacovi
bude zasland zavézna objednavka.

10. Predpokladana hodnota zakazky v EUR bez DPH

Predpokladand hodnota zakazky a uspesny uchadzac bude urCeny na zaklade tohto prieskumu
trhu, pricom prieskum trhu je néstroj na uréenie PHZ podla § 6 ods. 1 zdkona o verejnom
obstaravani.

11. Hlavné podmienky financovania a platobné dojednania:

Na zaklade faktary dodavatel'a. Splatnost’ faktury do 60 dni od jej dorucenia. Predmet zdkazky
bude spolufinancovany z prostriedkov EU, Integrovany regionalny opera¢ny program (IROP)
nazov projektu ,,ZabezpeCenie publicity, informovania a podpory prijimatela v procese
implementacie IROP. Platba bude realizovana formou bezhotovostného platobného styku
V eurach na zéklade predloZenej faktiry v zmysle tejto vyzvy na predkladanie ponuk.

12. Podmienky ucasti:

Osobné postavenie uchadzaca

Uchéadza¢ musi spiat’ podmienku Gdasti podla § 32 ods. 1 pism. e) zikona o verejnom
obstaravani, t. j. musi byt opravneny poskytovat’ sluzbu v oblasti predmetu zdkazky. Pre tcely
splnenia predmetnej podmienky ucasti osobného postavenia uchadza¢ nepredklada doklad
o opravneni poskytovat’, uvedenu skutocnost’ overi verejny obstaravatel’ z informa¢ného systému
verejnej spravy.
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Uvedené plati pre hospodarske subjekty (uchadzacov) taxativne vymenované v § 2 ods. 2 zdkona
€. 272/2015 Z. z. o registri pravnickych osob, podnikatel'ov a organov verejnej moci a o zmene
a doplneni niektorych zakonov. V ostatnych pripadoch je uchadza¢ nad’alej povinny predlozit’
doklad preukazujtci splnenie podmienky ucasti tykajucej sa osobného postavenia (napriklad
vypis z obchodného registra alebo zivnostenského registra).

Ak z predlozenych dokladov nemozno posudit’ ich platnost’ alebo splnenie podmienky ucasti,
verejny obstaravatel’ poziada uchadzaca o vysvetlenie alebo doplnenie predlozenych dokladov.
Ak uchadzac nesplni poziadavku podla tohto bodu vyzvy na predkladanie ponuk, ani po vyzve
na vysvetlenie alebo doplnenie chybajucich dokladov, bude z verejného obstaravania vyluc¢eny
a ako uspesny bude vyhodnoteny uchadzac, ktory sa umiestnil ako druhy v poradi.

Uchéadzaé musi spifiat’ podmienku ucasti podla § 32 ods. 1 pism. f) zikona o verejnom
obstaravani, t. j. nesmie mat ulozeny zakaz ucasti vo verejnom obstaravani potvrdeny
kone¢nym rozhodnutim v Slovenskej republike alebo v State sidla, miesta podnikania alebo
obvyklého pobytu (uvedenti skuto¢nost’ overi verejny obstaravatel’).

Verejny obstaravatel’ nevystavi objednavku uchadzacovi ani neuzavrie zmluvu s uchadzacom,
u ktorého existuje dovod na vylucenie podla § 40 ods. 6 pism. f) zakona o verejnom obstaravani
(konflikt zaujmov, ktory nemozno odstranit’ inymi i¢innymi opatreniami).

Technicka alebo odborna sposobilost’ uchadzaca:

Uchéadzaé musi spifat’ podmienku ucasti podla § 34 ods. 1 pism. a) ziakona 0 verejnom
obstaravani, ktoru preukaze predlozenim zoznamu poskytnutych sluzieb obdobného charakteru
ako predmetu zdkazky za predchadzajice 3 roky od vyhlasenia verejného obstardvania
suvedenim cien, lehot dodania a odberatel'ov (vratane kontaktnych udajov), dokladom je
referencia, ak odberatel'om bol verejny obstaravatel’ alebo obstaravatel’ podl'a zakona o verejnom
obstaravani.

Pre splnenie podmienky ucasti podla § 34 ods. 1 pism. a) zdkona o verejnom obstaravani
uchadza¢ predlozi zoznam poskytnutych sluzieb obdobného charakteru ako predmetu zakazky
za predchadzajice 3 roky od vyhlasenia verejného obstardvania v celkovej hodnote minimalne
15 000 eur bez DPH. Je na rozhodnuti uchadzaca, ¢i poZadovany minimalny finanény objem
preukdze jednou alebo viacerymi zmluvami/objednavkami. Za zmluvy/objednavky obdobného
charakteru ako predmet zakazky sa povazuju zmluvy/objednavky s tvorbou a nasadenim
kampane umiestnenia vo vSeobecne znamych médiach, ktoré boli zamerané na zvySenie
publicity a informovanosti verejnosti, v pripade zviditeInenia konkrétnej znacky, tovarov alebo
dodavatel’a ¢i poskytovatel'a sluzieb s celoStatnou posobnost'ou.

Verejny obstaravatel’ zohl'adni referencie uchadzaCov uvedené v evidencii referencii podla
§ 12 zakona o verejnom obstaravani, ak takéto referencie existuju.

13. Kritérium na vyhodnotenie ponuk:

vwe

sluzby musia byt’ vSetky naklady na predmet zakazky v zmysle Prilohy €. 1 tejto vyzvy, ako aj
néaklady, ktoré vzniknl uchadzacovi pri plneni predmetu zmluvy. V pripade, Ze uchddzac¢ nie je
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platitelom DPH, uvedie verejnému obstaravatel’'ovi tito skutocnost’. Navrhovana cena bude
urcend ako cena maximalna. VSetky navrhované ceny uvadza uchadzac zaokrahlene na
maximalne dve desatinné miesta. Vsetky naklady a vydavky spojené s pripravou a predlozenim
ponuky znasa uchadzac bez financného naroku voci verejnému obstaravatel'ovi a bez ohl'adu na
vysledok verejného obstaravania.

14. Lehota na predkladanie ponuk uplynie diia (datum a c¢as):

22.12.2021 do 10:00 hod. Na ponuky predlozené po lehote na predkladanie ponuk verejny
obstaravatel’ nebude prihliadat’.

15. Miesto na predloZenie ponuk:

Ponuky je potrebné predkladat’ vyluéne elektronicky na e-mailové adresy:
petra.sturmanova@mirri.gov.sk; nora.cehmankova@mirri.gov.sk; branislav.hudec@mirri.gov.sk

16. Ponuka musi obsahovat’:

1. Vsetky doklady, ktorymi uchadzac¢ preukaZe na splnenie podmienok ucasti (bod 12 Vyzvy).
2. Doplneny a podpisany Navrh na plnenie Kritéria ¢. 1 ureného verejnym obstaravatel'om na
hodnotenie pontik — podl'a bodu ¢.17 Vyzvy.

3. Polozkovity rozpocet, ktory bude obsahovat’ vSetky polozky podl'a podrobnej Specifikacie v
zmysle Prilohy €. 1 tejto vyzvy. Pri priprave polozkovitého rozpoctu, ktory bude obsahovat’
vsetky polozky podl'a podrobnej Specifikdcie mdze nastat’ skutocnost’, Ze nejaka polozka uz
bude zahrnuta v inej polozke. Ak teda bude polozka zahrnutd v cene inej polozky, uchadzac
tuto poloZku naceni na nulova sumu (zada Ciselné vyjadrenie, nie textova hodnotu), aby
nepri$lo k zadaniu chybnej hodnoty, ktora by neumoznila automaticky prepocet v sibore MS
Excel.

17. Navrh na plnenie Kritéria urcéeného verejnym obstaravateom na hodnotenie ponuk.

Kritérium na vyhodnotenie ponik : Celkova cena za predmet zdkazky v EUR vratane DPH

Navrh na plnenie kritéria

Kritérium Navrh Sadzba DPH v zmysle Navrh
platnej legislativy

Najnizsia konecna Sool EUR ool R
zmluvna  cena v EUR [ PPOU e U POIU....oviiin )
vratane DPH. Vaha kritéria bez DPH “ritane DPH

je 100 %.*

Meno  apriezvisko  Statutara
Vo DAatum........cccceevevirveeeneen uchadzaca alebo nim poverenej | Podpis
osoby
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Sucastou ponukovej ceny za poskytnutie sluzby musia byt vSetky naklady, ktoré vzniknu
uchadzacovi pri plneni predmetu zdkazky za nakup, nasadenie online médii, ich spravu
a meranie, vratane agenturnej provizie. V pripade, Zze uchadza¢ nie je platitefom DPH, uvedie
verejnému obstaravatel'ovi tato skutocnost’.

Vsetky naklady spojené s pripravou a predlozenim ponuky znasa uchadza¢ bez akéhokol'vek
finan¢ného alebo iného naroku voci verejnému obstaravatel'ovi, a to aj v pripade, ze uchadzac
nebude uspesny v danom verejnom obstaravani alebo Ze verejny obstaravatel’ zrusi toto verejné
obstaravanie.

18. Vyhodnotenie ponuk:

Vyhodnotenie ponuk z hladiska splnenia podmienok ucasti a vyhodnotenie ponuk z hl'adiska
splnenia poziadaviek na predmet zdkazky sa uskuto¢ni po vyhodnoteni pontk na zaklade kritérii
na vyhodnotenie ponuk, a to v pripade uchadzaca, ktory sa umiestnil na prvom mieste
Vv priebeznom poradi. Ak ponuka uchadzaca nebude obsahovat vSetky nélezitosti podla tejto
vyzvy, uchadza¢ bude poziadany o vysvetlenie alebo doplnenie predlozenych dokladov.

Ak dojde k vyluceniu uchadzaca alebo jeho ponuky, vyhodnoti sa nasledne splnenie podmienok
ucasti a poziadaviek na predmet zdkazky u d’alSiecho uchadzaca v poradi tak, aby uchddzac
umiestneny na prvom mieste v novo zostavenom poradi spifial podmienky ucasti a poziadavky
na predmet zdkazky.

Verejny obstaravatel’ po vyhodnoteni pontik bezodkladne zasle informaciu o vyhodnoteni pontik
vSetkym uchadzacom elektronicky. Verejny obstaravatel bude tuspesného uchadzaca
kontaktovat’ prostrednictvom elektronickej posty ihned” po vyhodnoteni. Uspesnému
uchadzacovi bude zaslana zavidzna objednavka.

19. Jazyk, v ktorom mozZno predloZzit’ ponuky:

Statny jazyk, slovensky jazyk (alebo &esky jazyk).

20. ZAkazka sa tyka projektu / programu financovaného z fondov EU: fondy EU
21. Datum zaslania vyzvy na predkladanie ponik

14.12.2021

Prilohy:

Priloha €. 1 — Podrobny opis predmetu zédkazky
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