MINISTERSTVO
INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVOJA

A INFORMATIZACIE
SLOVENSKE] REPUBLIKY

Zaznam z pripravnych trhovych konzultacii

podla § 25 zakona €. 343/2015 Z. z. o verejnom obstaravani a o zmene a doplneni niektorych zakonov
v zneni neskorsich predpisov

1. Identifikacia verejného obstaravatela:

Nazov: Ministerstvo investicii, regionalneho rozvoja a informatizacie SR (MIRRI SR)
Organizacny tutvar: Odbor verejného obstaravania, Odbor inovacii a smart agendy
Sidlo: Stefanikova 15 811 05 Bratislava

1CO: 50349287

DIC: 2120287004

Kontaktna osoba: Mgr. Branislav Hudec, Ing. Barbora Kyjacova, Ing. Matas Petrovic¢
Tel.: +421 2 2092 8102; +421 2 2092 8293; +421 948 995 426

E-mail: branislav.hudec@mirri.gov.sk; barbora.kyjacova@mirrir.qov.sk;
matus.petrovic@mirri.gov.sk;

Adresa hlavnej stranky verejného obstaravatela: www.mirri.gov.sk

2. Identifikacia icastnika pripravnych trhovych konzultacii:

Pre ti¢ely zaznamu z pripravnych trhovych konzultacii (d’alej len ,,PTK®), ktory je publikovany
na webovom sidle verejného obstaravatela, je identifikacia ucCastnikov anonymizovana.
Verejny obstaravatel’ eviduje zoznam ucastnikov PTK ako sucast’ kompletnej dokumentacie
k postupu zadavania zakazky.

3. Nazov zakazky: , Obstaranie organizacie a realizacie Hackathonov

4. Sposob vykonania a priebeh pripravnych trhovych konzultacii:

Pripravné trhové konzulticie boli iniciované e-mailovym oslovenim potencialnych
poskytovatel'ov predmetu zdkazky za ucelom mozného doplnenia opisu predmetu zékazky,
podmienok tcasti a stanovenia predpokladanej hodnoty zakazky. Prilohou zaslaného e-mailu
zo dia 30.11.2021 bolo Ozndmenie o zacati pripravnych trhovych konzultacii, priloha ¢. 1
Formular na prihlasenie sa do PTK, priloha ¢. 2 Okruh otazok PTK, priloha ¢. 3 Navrh opisu
predmetu zékazky. Lehota na prihlasenie sa do PTK uplynula 10.12.2021 0 12:00 hod.
Pripravné trhové konzulticie prebehli vylu¢ne e-mailovou komunikdciou — zaslanim
odpovedi/vyjadreni od G¢astnikov na otazky uvedené v prilohe ¢.2.

Verejnému obstaravatelovi boli dorucené vyjadrenia od 5 oslovenych potencialnych
poskytovatel'ov predmetu zakazky, ktori k zaslanym otdzkam uviedli nasledujice odpovede.

1. Povazuje ucastnik PTK dokument (Priloha ¢. 3 - Navrh opisu predmetu
zakazky), ktory poskytol verejny obstaravatel’, za dostatony, urcity a
zrozumitel’'ny z pohl’adu jednozna¢ného definovania predmetu zakazky,
poZiadaviek na predmet zikazky a zabezpecenia Cestnej hospodarskej sut’aze,
ktory bude umoznovat’ predloZenie kvalifikovanej ponuky? Ak nie, prosim,
uved’te dovody anavrhy na doplnenie opisu predmetu zikazky, resp.
identifikovanie prekazok, pre ktoré na zaklade poskytnutého opisu nie je mozné
predlozZit’ kvalifikovanu ponuku. Otiazka zahria aj nasledovné:

- Aké iné informacie/dokumenty nad ramec poskytnutych dokumentov
potrebuje hospodarsky subjekt vediet’ a poznat’® pre riadne ocenenie
predmetu zakazky?
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Utastnik &.1:
Drviva vécsina informécii je postacujuca, z ndsho pohl'adu chybaju niektoré technické
detaily a pevna definicia podmienok pre vyhodnotenie ponukanej ceny sut’aziacim.

Ukastnik &.2:

Specifikaciu terminu — sGéinnost. Kto bude definovat’ tému hackathonu, program,
speakrov, poskytovat’ data, stanovat porotu. Bude sa miesto hackathonov menit?
Vieme si stanovit’ t¢ému dopredu? Ktoré ministerstva budi zapojené do tejto vyzvy?

Ucastnik ¢.3:
Pro pfesnou cenovou specifikaci je tfeba zejména jasn¢ definovat:

- Catering - pocet Gcastniki? (catering a ubytovani byvaji zpravidla nejvétsi
polozkou rozpoctu a je tieba je tedy adekvatn€ nacenit. Idedlni by bylo stanovit
konkrétni ¢astku na hlavu, napt. 40 euro na osobu a (snidané, obéd, vecete, snacks,
pitny rezim béhem celé akce). Pocet ucastnikii zahrnuje nejenom hackery, ale také
mentory a partnery, ktefi mohou dorazit na zahajeni a pak vyhlaseni. Tyto pocty je
treba adekvatné odhadnout pfi dimenzovani obCerstveni a ubytovani.

- Jak bude feSeno ubytovani. Budou moci tymy spat pfimo v misté konani akce
na karimatkiach a ve spacacich? (Toto je celkem bézné u studentskych hackathontl).
Je mozné tymy ubytovat v jednom pokoji? V jakém standardu? Lze feSit napf.
maximalni cenou za ubytovani pfi jasné definovaném standardu. Bude ubytovéani
potieba i pro mentory a partnery/hosty akce?

- Jaka c¢éstka se bude proplacet jako cestovné a za jakych podminek? Bude se
proplacet skute¢na vyse na zaklad¢ predlozené jizdenky, letenky? Co kdyZ tym piijede
autem a nema doklad? Bude se vyplacet pausalni ¢astka? jaka? Bude se vyplacet v
hotovosti na misté nebo zaslanim na ucet?

Uckastnik &.4:

Je potrebné stanovit’ vyhernl cenu pre vitazny tim. VySka ceny je dolezitym faktorom
pri zabezpeceni dostatocného poctu kvalitnych timov.

Ukastnik &.5:

1. Forma Hackathonu: (Online, offline, Hybrid)

2. Vyzva €o je predmetom (oblasti, ktoré chceme vyrieSit’ tym hackathonom)

3. Dizka podujatia (24/48, alebo tyzdiovy format)

4. Posobnost’ — slovenska alebo medzinarodna

5. Cielové skupiny, ktoré maju riesit’ zadania (IT, dizajn, architektira, in¢ oblasti
expertiz)

6. Chcete do organizatorov prizyvat komercné spoloc¢nosti? Napr. Banky, Telco,
Energy a iné?

- ldentifikovali ste nejaka ¢ast’ alebo informaciu v podkladoch, ktora by Vam
bezdovodne branila v ucasti alebo tito Gcast’ neprimerane st’azila? Ak ano,
uved’te ktora cast’ to je a ako ju navrhujete upravit’.
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Utastnik &.1:

Ak ma byt hackathon zorganizovany na profesionalnej Grovni, je potrebné zabezpecit
naozaj solidne technické zazemie. Tento dokument prave tento rozmer zabezpecenia
blizSie neSpecifikuje.

Utastnik &.2:

Ziadna odpoved’.

Ucastnik &.3:

NE, nic takového jsem nenasel.

Utastnik ¢.4:

Nie.

Utastnik &.5:

Nie.

- Z hladiska realizacie predmetu zakazky, ktoru ¢ast’ plnenia predmetu
zakazKky povaZzuje ucastnik PTK za najrizikovejSiu vo vzt’ahu k rozsahu a
kvalite poZadovanych sluzieb a zadefinovanym pozZiadavkam. Ak ucastnik
PTK identifikuje takéto riziko, pomenuje a popise riziko, urc¢i jeho mieru a
navrhne opatrenia na eliminaciu vo vzt’ahu k pripravovanej zakazke.

Utastnik &.1:

V opise predmetu zdkazky je uvedeny pocet t¢astnikov hackathonov, kde sa uvadza

vzdy jeho maximalne €islo. Na urcenie presnej hodnoty zédkazky a jej transparentné

vyhodnotenie je potrebné zadefinovat' presny pocet Ucastnikov, aby uchadza¢ o

zékazku nemohol kalkulovat s niz§im zdujmom a tak ovplyvnenim koncovych

nakladov. Cize je potrebné, aby sa vzdy porovnaval naklad na konkrétny pocet
ucastnikov, aby nemohol ucastnik cielenou nedostatocnou kampanou ovplyvnit’ ich
pocet, a tak sa spoliehat’ na koncové nizsie naklady pri jeho nenaplneni. Taktiez je
potrebné zadefinovat’ presny pomer medzi online a fyzicky zicastnenych tcastnikov.

Ako sme uviedli, toto ¢islo by malo byt vzdy nemenné (v principe vzdy to

maximalne), pre presné vyhodnotenie celkovej ceny zadkazky.

Ked’Ze poCas nami organizovanych hackathonoch sme mali najvacsie st'aznosti na
kvalitu a rychlost’ internetového pripojenia v ubytovacich zariadeniach, bolo narocné
poskytnut’ vSetkym rovnaké podmienky pre pracu aj mimo miesta konania hackathonu
(Gcastnici chceli pracovat’ aj v noci z izieb). Navyse bolo vel'mi dolezité mat’ pre
ucastnikov k dispozicii vysokokapacitné garantované neobmedzené (ani poctom
sessions) spojenie, ktoré sa hybe v stovkach az tisickach eur mesa¢ne. Preto ndm chyba
presna Specifikacia technického zabezpecenia ako je kapacita garantovaného internetu,
zazemie s potrebnymi softvérovymi licenciami pre videokonferenéné hovory,
prezentacné a zobrazovacie zariadenia pre projektové timy, ¢i popis funkcionalit na
kolabora¢nu platformu).

Ukastnik &.2:

Casovy rozsah — priprava hackathonu trva 2-3 mesiace, ¢ize okamzite ako skonéi
priprava jedného zacina sa produkcia d’alSiecho — tento fakt treba brat” do tvahy.
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Personalne hl'adisko — je potreba 2 T'udi na tvorbu programu, 1 na koordinaciu
reklamnej agentury, 1 projektového cloveka, ktory zabezpeci cely chod projektu.
(priprava projektu) Tvorba témy. Komunikacia s ministerstvom — dizka schval'ovania.
Klesajuci pocet prihlaSok potencionalnych ucastnikov

Ukastnik &.3:

Nenasel jsem tam informaci, jak budou feSeny platby za sluzby. Pfi organizaci
hackathont je ¢asto problematické cash flow, protoze vyhry a vS§echny naklady se plati
nejpozdéji v posledni den hackathonu, Casto jesté pred zahajenim, zatimco penize
komerénich partnerti/objednatelt se fakturuji az po skoncéeni s dlouhou splatnosti. Pti
kvartalnich hackathonech lze “zainvestovat” prvni hackathon, ale pfed zahdjenim
dalsiho je tfeba plné zaplatit ten piedchozi.

Ukastnik &.4:

Rozdiel v cene zakazky pri online a fyzickom podujati, ktoré musi pokryvat’ aj naklady
pre ucastnikov (ubytovanie, cestovné, obCerstvenie) a naklady na prenajom priestoru
24-48 hodin pre 150 l'udi.

Ukastnik &.5:

Casovy rozsah, naplnenie a hl'adanie timov ¢o znamen4, Ze bez realizaénych timov v
dobrej kvalite nebude mat’ podujatie dostatocny relevantny vystup. NajdolezitejSim
bodom podujatia Hackathon vnimam implementaciu rieSeni. (kto to bude mat’ na
zodpovednost’, koho to bude agenda?, obstaravatela alebo vysttazenej realizacnej
firmy?

- Vyzvou pri plneni Hackathonu je prave realiza¢na Cast’. Zozbierané napady musia
mat’ nasledny projektovy plan ako sa dostanu do reality. Idealne rieSenie je, ked’ je v
rozpocte Hackathonu zapocitana kapacita na implementéciu. Priklad: Na realizované
rieSenia mate vyhradenych 100k, z ¢oho treba nejaké percento alokovat na firmu, ktora
pomdze zosuladit’ vyherny subjekt, zadavatel'a vyzvy a prijimatel’a rieSenia.

- Aké d’alSie kroky a aktivity by ste odporucali na zaklade skisenosti z realizacie
hackathonov doplnit’ do opisu ziakazky pre zabezpecenie uspeSnej realizacie
jednotlivych hackathonov, ako aj iniciativy hackathonov do r. 2026 celkovo.

Ukastnik &.1:

Pravidelné posprocesné informovanie celej online komunity asponi na obdobie d’alSich
12 mesiacov, aspoil jedno neformalne stretnutie ¢lenov a mentorov pocas hackathonu
— networking.

Utastnik &.2:
Na zaklade prvého hackathonu si dat’ feedback a zistit’, ¢i rozsah cielovej skupiny
bude mat’ zaujem o Ucast’ 4x do roka, resp. ¢i ciel'ova skupina je dostatocne velka a ¢i

je mozné mat cielovy pocet ucastnikov. Do zmluvy by sme zahrnuli pruzni zmenu
formy hackathonu. (meetup, ¢asova vyzva a iné)

Ukastnik &.3:
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Z vlastni zkuSenosti doporucuji jmenovat jednu operativni kontaktni osobu za
zadavatele, kterd pak bude hlavnim partnerem pro agenturu realizujici hackathony a
bude mit pravomoci operativné feSit a odsouhlasovat postup praci. Dale doporucuji
zahrnout:

1. moznost cely hackathon “pfecvaknout” do online prosttedi v piipadé nutnosti

2. vSechny akce organizovat hybridnim formatem, tj. Kdo se chce zucastnit na miste,
muze a kdo nadalku, tak nebude diskriminovan a bude se také moci zicastnit.

3. Nadefinovat pozadavek na komunikacni platformu celé akce - zpravidla Slack
spolu s Zoom.

4. Dodat nutnost vytvotit/nabidnout platformu pro odevzdavani vysledkl prace,
které bude porota jejim prostiednictvim také hodnotit (pfifazeni bodl jednotlivym
hacklim, kritéria hodnoceni, moznost klast dopliujici dotazy tymtm, atd.)

5. Nabidnout Gc¢astnikim vice cen nez jen jednu hlavni. SnaZzime se nabidnout
alespon tfi finan¢ni vyhry pro tii nejlepsi tymy.

6. Moznost oslovit dalsi partnery, aby hackathon podpofili zejména nefinanéimi
cenami, poskytnutim HW a SW zdarma pro tGc¢astniky, sponzoringu mista konani,
atd.

Utastnik ¢.4:
Ziadna odpoved.
Utastnik ¢&.5:

Ocakévania od realizatora: sklisenosti z realizadcie minimalne 3 podujati pre sukromnil
aj verejnu institiciu. Mat’ interné kapacity nielen na organizaciu podujatia, ale odborné
skusenosti so stavanim novych rieSeni a napadov na zelenej like (referencie z praxe,
kde stitazny subjekt pomenuje case study so stavanim novej sluzby). Firma s odbornou
skisenostou v projektovom manazmente (certifikdty nie st relevantnym
predpokladom skusenosti). Kapacity na zabezpecenie tvorby vizualnej identity znacky
UX, marketingu a PR (mdzZe byt’ outsourcované).

- Je realizacia 4 — 5 hackathonov (1 hackaton kazdé 3 mesiace) za obdobie 12
mesiacov v ramci Vasich kapacit a moZnosti? Vedeli by ste pre ucely tejto
¢innosti vyc€lenit’ potrebnu expertizu / personalne kapacity?

Utastnik &.1:

Ano.

Utastnik &.2:

Je potrebné doplnit’ persondlne kapacity pre ticely tohto projektu. Po realizécii prvych
dvoch hackathonov sa vieme vyjadrit, ¢i dodanie 4 je zrealizovatené. Realizacia
zavisi aj od navéznosti tém.

Utastnik &.3:

ANO, ro¢n¢ organizujeme cca 10 obdobnych hackathonii.
Utastnik ¢.4:

Ano.

Ukastnik &.5:
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Disponujeme personalnymi aj odbornymi kapacitami na zastreSenie 4-5 podujati
ro¢ne. Zo skusenosti s tvorbou inovacii by sme radi pomenovali aj druhti stranu mince.
Nemusi byt efektivne rieSenie na vSetky vyzvy realizovat Hackathon. Vyzva na
slovenskom trhu mdéze byt prave ndjdenie dostatocného mnozstva odbornikov v
takejto frekvencii, ktori budi vyzvy riesit. Niektoré vyzvy, ktorym celia verejné
institacie je efektivnejSie vyriesit napr. kratkymi design Sprintami.

- Na zaklade VaSich skisenosti, v akom predstihu je pre tspeSnu realizaciu
hackathonu potrebné mat’ zadefinovanu tému hackathonu a zadanie pre
ucastnikov hackathonu?

Utastnik &.1:

2-3 mesiace vopred.

Utastnik &.2:

Je potrebné si zvolit’ témy na zaciatku kalendarneho roka. Taktiez treba pocitat’ s tym,
ze pred prvym hackathonom bude potrebné urcit’ vizudlnu identitu, vytvorit’ web a
nastavit’ komunikacn stratégiu, ¢o moze trvat’ dlhsie.

Utastnik ¢&.3:

Idedlni je zacit pfipravovat hackathon s pfedstihem Sesti mé&sicii. Minimum jsou tfi
meésice. Téma alespon v obecné roviné (pro piedstavu potencialnich ti€astnik) je tieba
znat tfi mésice predem, v konkrétni podobé pak staci dva dny pfed zahdjenim
hackathonu, resp vcas pro skolici den pred akci.

Utastnik &.4:
2-3 mesiace pre hackathonom.
Utastnik ¢&.5:

Zadanie hackathonov, by malo byt minimalne v rozsahu 8-12 tyzdiov. Zalezi od
projektovych kapacit zadavatel’a a témy. Niektorym vyzvam moze predchadzat’ napr.
kvalitativny alebo kvantitativny vyskum potrieb a ocakavani cielovych skupin.

- AKky typ hackathonu by bol s ohPadom na navrh opisu zikazKky najvhodnejsi
vzhPadom na poZadované ciele a zameranie? (hackathon na mieste, online
hackathon, 2-fazova- hybridna forma atd’.)

Ucastnik ¢.1:
Vytvorenie bubliny otestovanim ucastnikov ktori sa zc¢astnia osobne, ich néasledna

izolacia v modernych priestoroch s moZnostou travenia €asu v prirode. Online
Skolenia, informativne stretnutia a konzultacie formou videkonferencii.

Ukastnik &.2:

Vzhl'adom na formu eventu povazujem offline rieSenie za najlepsie. Samozrejme sme
vel'mi ovplyvneni pandemickou situéciou.

4

Ucdastnik ¢.3:
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Hybridni format v jedné fazi, tj mizu se Gcastnit bud fyzicky na misté nebo online.
Organizovali jsme takto vicero hackathon

Utastnik ¢.4:

Online hackathon.

Utastnik ¢&.5:

Nie je mozné urcit’ pred zadanim témy a definovanim cielovych skupin rieSitel'ov.

Vol'ba formatu je zavisla prave na tychto informéaciach.

- Aké mate skisenosti s prepajanim kI'icovych stakeholderov (biznis/startup
sektor, Statna sprava, vysoké Skoly a vyskumné inStiticie) v oblasti tvorby
napadov a inovacii?

Utastnik &.1:

Nutné je identifikovat’ kl'icovych zastupcov tychto institicii ktori maju otvorené

mysle a ochotu spolupracovat’ na podobnych podujatiach. Za 15 rokov budovania a

prepajania komunit sa vzdy ako kl'icova javila moznost’ neformalneho networkingu a
spoznavania l'udi, preto tato aktivita by mala byt” esencidlnou stcast’ou hackathonov.

Utastnik &.2:

Pri tvorbe FTRNW prepajame mentorov, startupy, investorov a partnerov a funguje to
vel'mi dobre. Pri organizacii d’alSieho podujatia ucastnik prepojil celu co-workingovu
komunitu a snazil sa zaru€it’ ¢o najvacsi pocet registracii.

Utastnik ¢&.3:

Ano.

Utastnik &.4:

Ziadna odpoved’.

Utastnik &.5:

Aktivne sme pracovali na projektoch verejnej spravy napr. pre Mesto Bratislava,
TTSK, a iné subjekty, sme partnerom viacerych organizacii, spolupracujeme s
investiénym fondom, mame vela praktickych skusenosti v prepdjani takychto
subjektov.

- Ako nastavit’ procesy, aby pripravna faza na hackathon bola aspeSna?
Utastnik &.1:

Nutné pravidelné porady so spatnym zaznamom, jasne definované ciele na tyZdennej
baze s kontrolou ich vykonania, priama zodpovednost' za tlohy v ramci celého
rieSitel'ského timu. Pouzitie kolaboracnej platformy by mala byt nutnostou, s

pristupom externych kontrolérov, ktori maji moznost’ nahliadnut’ do stavu rieSenia
konkrétnych uloh.

Ukastnik &.2:



v

MINISTERSTVO

INVESTICIi, REGIONALNEHO ROZVOJA
A INFORMATIZACIE
SLOVENSKE| REPUBLIKY

Je potrebné si jasne urcit’ tllohy a deadliny. Taktiez je potrebné promptné reagovanie,
ktoré zaru¢i plynuli spolupracu a rychle vypisovanie vyberovych dodani
subdodévatelov.

Ukastnik &.3:

Zacit v¢as (3-6 mesicti predem) a mit jednu operativné zdatnou kontaktni osobu pro
partnera.

Utastnik &.4:

Ziadna odpoved’.

Utastnik &.5:

Pripravna faza by sa mala opierat’ o jasne stanoveny a odsthlaseny projektovy plan.
Ten by mal zahfnat’ timeline projektu prepojent s kl'a¢ovymi tlohami/milnikmi zo
vSetkych oblasti (tvorenie konceptu - definicia vyziev, marketing, iné eventové
aspekty — catering, dodavatelia a podobne). V ramci pripravnej fazy by mala byt
taktiez vytvorend organizacna Struktura, ktord bude definovat’ vSetky zapojené strany,
kl'aicovych stakeholderov a ich organizacné zapojenie/kompetencie. Kl'ucové je

takisto vytvorenie a stanovenie marketingovej stratégie, ktora bude tvorit” kostru
marketingovych aktivit a akvizicie timov/tc¢astnikov.

- Akou formou navrhujete zabezpecit’ dostatoény pocet ucastnikov?

Ucastnik &.1:

Prehlasenie o preukazani dostatocne vel'kej databazy kontaktov v sulade s pravidlami
GDPR (napr. aspoil 5- ndsobok ciel'ového poctu ucastnikov). Virdlna online kampai

spojena s pridruzenymi aktivitami a prezentaciou benefitov pre kazdého tcastnika, ako
1 cien pre vyhercov.

Uckastnik &.2:

Online kampan: display, socidlne siete, mailig offline kampan: citylight, priame
pozyvanie (spolupraca s univerzitami tech. zamerania), oslovenie nasej komunity.

Uckastnik &.3:

Vice cen pro ucastniky, format Pa-So (24hod), rekruta¢ni kampail minimalné€ 2 mésice
predem, zapojeni network partnerd ekosystému (univerzity, startup komunity,
studentské skupiny, medidlni partnefi, PPC kampain na socidlnich sitich, cool
merchandising, pocit exklusivity, Ze jsem byl vybran na hackathon, vlastni DB a
know-how partnera).

Utastnik &.4:
Ziadna odpoved’.
Utastnik &.5:

Akvizicia timov je vel'mi individualna a mala by sa riesit’ case-by-case, t.j. mala by
byt prispésobend hackathonu (zameraniu vyziev). V rdmci best practices vnimame
multi-channelovi marketingovu stratégiu ako najvhodnejsiu: t.j. mix:
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* Socialnych médii (s prepojenim s platenou reklamou)

* Direct e-malinu (newsletter, direct reachout cez LinkedIn alebo e-mailom na firmy,

ktoré su v ramci target audience - vyhl'adané cez research/verejne dostupné databazy,
pripadne aj univerzity - zalezi od stanovené¢ho target audience)

* Propagacie (posty + newsletters) cez komunitnych/medialnych partnerov (vhodnost’
zalezi na zamerani hackathon — napr. TouchlT, Koéderia, Learn2Code = ak sa
zameriavame na akviziciu z IT sektora)

* Propagdacia cez mentorov hackathonu cez ich komunity a socidlne siete

* Potencialne aj ucast’ na online eventoch (s pozvankou na hackathon) atd’.

- Aké technické parametre by mal obsahovat’ priestor na takyto typ podujatia?
Utastnik &.1:

Spolocenska miestnost” kapacity aspon 50 ucastnikov, individualne miestnosti (min.

5) pre riesitel'ské timy, kuchynka, dostupnost’ stravovacieho a ubytovacieho zariadenia

max. do 15min. chddze. Garantovana linka min. 100/100Mbps bez obmedzeni poctu

sessions, 32 verejnych IP adries, cloudové prostredie pre min. 20 virtalov (4x CPU,

8GB RAM, OS podla vol'by), projektor a platno, zobrazovacie monitory 20x,

klavesnica + myS 20x, laserova tlaciarenl (farebnd), chladnicka. Vybavenie priestorov
- stacionar, riady, kava, ¢aj, nealko napoje a pod.

Utastnik &.2:

Dostato¢ne vel'ky priestor na nerusent pracu timov, 1:1 meetingové miestnosti (lektor
vs. ucastnik hackathonu) Event priestor s dennym svetlom a moZnostou vetrania,
centralna poloha. Kvalitné zvukové vybavenie, mikrofony, platno a projektor,
dostatocné wifi pripojenie.

Ukastnik &.3:

Dokonalé Wi-Fi pokryti, misto pro kazdy tym (dva stoly u sebe a 4 Zidle, zasuvka),
misto pro spani, sprchy, koupelny, jidelna nebo mistnost s moZnosti pfipravy
cateringu, misto pro mentory, misto pro organizatory, technika pro streaming, platno
nebo obrazovky pro promitani prezentace, mikrofony a ozvuceni, osvétleni, intenzivni
uklid, moznost tidit pohyb osob v objektu (karty, Cipy), parkovani, dostupnost
vetfejnou dopravou, velkd mistnost pro hackery nebo vicero mistnosti pro jednotlivé
tymy, prostor pro umisténi 3D tiskarny a moznost prace s pajkou, ostraha objektu v
noci, non-stop pristup pro Gcéastniky.

Uckastnik &.4:

Pri fyzickom hackathone je potrebné zabezpecit’ priestor pre vSetkych ucastnikov s
podiom a stol s internetom pre kazdy tim.

Ukastnik &.5:

Priestor by mal spiiat vietky aspekty ako pri beznej modernej kancelarii - t.j.
spol'ahliva WIFI siet’ (aj pre vacsi pocet ucastnikov), pohodiné miesto na pracu
(stoliky, stolicky pre timy) so zdrojmi napéjania, niekol’ko zasadaciek/kancelarii na
brainstormingy, alebo mentoring sessions. Niekol'’ko vacsich zasadaciek/miestnosti
pre organiza¢ny tim, mentors base, kuchynka, spoloény komunitny priestor pre
oddych atd’. Vhodnymi priestormi s coworkingy. Netreba zabtidat' na otvorenie
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podujatia a zavereCny ceremonial. Tieto priestory moézu byt pokojne aj mimo
hlavného priestoru na hackathon, avSak treba ratat’ s logistikou. V ramci tychto
pripadov si vhodné aj nekonvencné priestory typu (muzeum, galéria, koncertna sala,

divadlo...).

- Ako nastavit’ marketingovi kampan a medidlnu propagiciu podujatia, aby
sme oslovili ciel’ovi skupinu aktérov?

Utastnik ¢&.1:

Informovanie o podujati v rdmci vyucby na Skolach, socidlne siete a direct mail,

partnerské radio stanice, informovanost cez IT komunity, letdkova kampan v
podnikoch pre mladych (bary a pod.).

Utastnik &.2:

Cielenie podla témy konkrétneho hackathonu na zaujmové skupiny, lookeliky,
bannerova kampaii cez relevantné média, PR kampan v relevantnych médidch, aktivna
ucast na podujatiach s potencidlnymi ziujemcami, vytvorenie mailing listu
potencialnych zaujemcov, komunikacia cez partnerov podujatia a ich siete..
Utastnik &.3:

To bude soucasti sluzeb agentury, kazdy ndmi organizovany hackathon je trochu jiny
a komunikace je z velké Casti o kreativité. Plati, ale komunika¢ni mantra: spravné
sdéleni ve spravnou chvili spravnym lidem. U studentl je tfeba byt autenticky,
netradi¢ni a pfedev§im smysluplny. Ucast na hackathonech musi byt vniméana jako
pocta, cool, ten nejlepsi zptsob jak stravit weekend.

Uckastnik &.4:

Dolezité je zamerat’ sa predovSetkym na pridant hodnotu pre ucastnikov. Kto bude
navrhnuté rieSenie vyuzivat? Aké st moznosti implementacie? Aka je atraktivita
vyzvy? Ak4 je atraktivna vitazna cena.

Ukastnik &.5:

Vid’ vyssie (multichannel marketing strategy).

- AKky typ, kvalitu a rozsah propaga¢nych materidlov odporucate vyuzivat’ pri
propagacii podujati?

Utastnik &.1:

Online banery na weboch pre mladych, standup letaky na stoloch v podnikoch, putavy

spot v radiach.

Ukastnik &.2:

Online: bannery, socialne siete, search kampan, video kampan. Offline: PR
komunikacia, externa reklama (citylighy, bannery), plagaty, letaky

Uckastnik &.3:
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Doporucuji vSechno v bio kvalité, recycled a s ohledem na Zivotni prostiedi. Idealné
to pojmout jako cirkularni event, kde nevzniknou nevyuzité odpady. Nutnosti jsou
tricka a samolepky s logem, které si uc¢astnici nalepi na notebook. Hackery je zpravidla
ocenovany merch, co jim zkomfortni Gi€ast na akc jako ponozky, zubni kartacek,
karimatka, termohrnek, atd.

Utastnik &.4:
Ziadna odpoved’.
Utastnik &.5:

Prevazne by sme odporucili elektronické propagacné materidly (posty, stories,
newslettere, web, e-mail bannery...) Ak pojde o tému hackathonu, ktora bude
zaujimava pre $irokt verejnost’, ktora moze sledovat’ hackathon cez live stream alebo
prist’ na findlny ceremonidl, propagacné materialy mozu byt pokojne doplnené o
printové ¢i zvukové propagacné materidly (citylighty, plagaty, vstupy v radiach...).
Pocas podujatia navrhujete ucastnikom a organizacnému timu poskytnut’ merch
(mikiny, tricka, ¢i iné propagacné a reklamné predmety), ktoré posobia ako
memorabilia, ale tak isto aj rozSiruju povedomie o podujatiach aj po evente. Toto je
dolezité najmd pri kontinudlnej ¢innosti (ak by hackahtony na seba nadvézovali).
Vsetky propagacné materidly sa musia odvijat od jasne stanovenej identity a
brandingu podujatia. Ur¢it’ v§ak najhodnej$i mix propagacnych materidlov je vSak
potrebné na zaklade zameru hackahtonu.

- S akou velkost’ou projektového timu treba pocitat’ pri zabezpeceni takéhoto
podujatia?

Utastnik &.1:

3 dlhodobo + 4 osoby tri dni vopred a po€as konania eventu.

Utastnik &.2:

Interne: priprava: 4, marketing: 1, project manager: 1, program: 2. Externe: reklamna

agentura, catering, streamovacia firma. V den hackathonu: fotograf, kameraman, SBS

4 events l'udia plus vSetci hore spomenuti interni (pocet events l'udi sa odvija od poctu
ucastnikov).

Utastnik ¢.3:

V agentufe zajiStujici akci na kli¢: Project Manager, Hacker Manager/Recruiter,
Partner Manager, PR & Comms Expert, University Coordinator, Web & Technical
Expert, Assistant, tedy 5-7 lidi. U zadavetele doporucuji: Kontaktni osoba, Legal
Expert, Finance and Process Expert, Subject Matter Expert(s), Comms Specialist, tedy
minimaln¢ 5 lidi.

Utastnik ¢.4:

5 Tudi.

Utastnik ¢&.5:

V ramci organizacného zabezpecenia je nutné definovat’:
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 (klicova osoba) Projetct lead, ktory je owner projetku s najvacSou expertizou a
monitoru priebeh nalpiianie stanoveného planu,

* (klucovéa osoba) Project assistant, ktory sa zameriava hlavne na komunikéciu a
naplanovanie taskov z hl'adiska projektového manazmentu,

* (klucova osoba) Visual designer/grafik/UX and UI, ktory navrhuje identitu podujatia,
vytvara web a vsetky printy a kreativy,

Toto je minimalne zlozenie timu, avsak, ak je ¢asovy ramec planovania menej ako 12
tyzdiov, navrhujeme doplnit’ kapacity v ramci operativy a exekutivy - tj.
projektovych assistentov.,Potrebni su eSte napr.:

* Web developer (moze byt aj externy)

* Odborny garant vyzvy (moze byt interny, ak organizacia ma priame skusenosti s
témou alebo hackathonmi) prip. externy s ohl'adom na jeho/jej expertizu atd’.

- AKy dlhy ¢as by ste potrebovali na kompletné zabezpecenie hackathonu t.j.
priprava, propagacia eventu, nabor ucastnikov, realizacia eventu?

Utastnik &.1:

3 mesiace.

Utastnik &.2:

4-5 mesiacov. 3 mesiace nabor a priprava na odstartovanie projektu, 3 mesiace

propagécia (pred prvym hackathonom je priprava dlhSia, z dovodu zadefinovania
identity, webu, komunikacne;j stratégie).

Utastnik &.3:

Idedlné€ 3-6 mésictl, absolutni minimum jsou 2 mésice.
Utastnik &.4:

4 mesiace.

Utastnik &.5:

Ideélny ¢as na pripravu odhadujeme na 9-12 tyzdnov. Avsak, celkovy ¢as priprav
hackathonu sa vel'mi odvija od po¢iatoénych faz, ktoré s kl'u¢ové, ak:

* Definovanie vyziev bude vyzadovat’ vyskum.

* Ziskavanie informacii / podkladov k vyzvam a vytvaranie identity, webu a
marketingovej stratégie budi ¢asovo narocné z pohladu konceptu €1 zapojenych
stakeholderov.

* Komunikécia medzi zapojenymi stranami bude komplikovana, obdobie priprav fazy
sa zna¢ne predizi.

- AKy je z Vasho pohl’adu primerany rozpocet na jeden hackaton v EUR s DPH,
po zohPadneni navrhu opisu zakazky, ktory Vam bol zaslany?

Uckastnik &.1:

Pre 100 l'udi fyzicky zG¢astnenych na 3 dni, max. 40 tis. EUR s DPH, bez odmeny pre
rieSitel’ské timy (navrhujeme d’alSich 10 tisic).

Ukastnik &.2:
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127 050 EUR + DPH (bez cestovnych nakladov a nakladov na ubytovanie).
Utastnik &.3:

60 - 100 000 euro podle nakladii na misto, catering, ubytovani a cestovné. Toto
nezahrnuje ptipadné finan¢ni vyhry, obvykle nabizime dalSich celkem 10 000 euro pro
tii nejlepsi tymy (5, 3 a 2 000 euro).

Utastnik &.4:

70 000 EUR.

Utastnik &.5:

Odhadovany rozpocet sa neda presne definovat podla niektorych neurcenych
podmienok, preto definujeme ramec na zdklade zadania z prilohy Navrh opisu
predmetu zakazky. Predpokladana cena je 40 000 — 50 000 € bez DPH.

2. Vedel by hospodarsky subjekt plnit’ (poskytnit’) predmet zakazky sam, alebo by
musel/preferoval vyuzitie subdodavatelov?

Ucastnik &.1:

Sam, samozrejme s outsourcingom sluzieb ako je strava a ubytovanie

Ucastnik &.2:

Potrebovali by sme subdodéavatel'ov: reklamna agenttra, fotograf, kameraman, streamovacia
firma, catering.

Utastnik &.3:

Sam spolu s jednou lokéalni SK agenturou/partnerem jako subdodvatelem.
Utastnik &.4:

Jeden hospodarsky subjekt vie splnit’ zdkazky sam.

Utastnik &.5:

Plnenie podl'a aktualneho zadania vieme plnit’ sami (do skupiny dod4vatel'ov musime zaradit’,
cateringovu firmu, prenajom priestorov, technické potreby za uc¢elom livestremovania a pod.,
hotelové a dopravné sluzby).

3. Ma zmysel zvazovat’ rozdelenie predmetu zikazky na viaceré Casti podla § 28
zakona o verejnom obstaravani?

Utastnik &.1:

Nie.

Utastnik &.2:

Ano, vzhladom na vel’kost’ zakazky a jej roznych faz priprav.

Utastnik ¢&.3:

Ne.
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Utastnik &.4:

Nie.

Ucastnik &.5:

Ur¢ite stoji za zvazenie pri takomto rozsahu, rozdelit’ zdkazku na 2 Casti: 1. plnenie logistickej
organizacie eventu zabezpecenia priestorov a cateringu podujatia, 2. odborné a programové

zabezpeCenie podujati, témy, vyzvy, realizatné timy, marketing, mentoring, zapajanie
partnerov a pod.

4. Aké podmienky ucasti technickej alebo odbornej sposobilosti by bolo vhodné ur¢it’?
Verejny obstaravatel’ zvaZuje uplatnenie podmienky ucasti podl’a § 34 ods. 1 pism.
a) a g) zakona o verejnom obstaravani.

Utastnik &.1:
g — v poriadku, a — podl'a nas neprimerané K.O. kritérium pre vac¢sinu zdujemcov, ak sa bude
pozadovat’ rozsah hodnoty zédkazky podl'a odhadovanej ceny a poctu eventov za rok.

Utastnik &.2:
Skusenosti s podobnymi zakazkami, disponovanie vhodnymi vlastnymi priestormi, siet’

kontaktov dodavatel'ov, rozsiahla siet kontaktov v ramci Eurdpskej co-workingovej
komunity.

Utastnik &.3:

Urcité zkuSenost s organizaci online i offline hackathond, ideathon@ a inovaénich sprinti v
trvani min 24hod a v hodnoté nad 50 000 euro za jednu akci v uplynulych tiech letech v
regionu stfedni Evropy, idedlné¢ i s mezinarodni Ucasti. Dolozit referenci. ZkuSenost
spoluprace s vefejnym zadavatelem jako je stat, mésto nebo jina veifejna instituce v rozsahu
aspon 50 000 euro v poslednich tfech letech. Dolozit referenci. Ohledné odbornosti - alespoil

jeden ¢len tymu by mél mit VS se zaméfenim na technologie nebo inovace. Dolozit kopii
univerzitniho diplomu.

Uckastnik &.4:

Podmienky definované podl'a § 34 ods. 1 pism. a) a g) zdkona o verejnom obstardvani st
adekvatne.

Utastnik ¢&.5:
Odborna spdsobilost’, organizator, ktory moze deklarovat’ organizaciu aspon 2-3 Hackathonov
pre sukromn aj verejnu institiciu, subjekt s odbornou spdsobilost'ou v oblasti service design,

a odbornost’ v projektovom manazmente. Neviazal by som sa na certifikaty, ktoré ¢asto krat
nemaju Ziadnu vypovednt hodnotu. Minimalne nie v tejto oblasti.

5. V pripade aplikovania podmienky ucasti technickej alebo odbornej sposobilosti
podla § 34 ods. 1 pism. g) zdkona o verejnom obstaravani, t. j. predlozit’ udaje o
vzdelani a odbornej praxi alebo o odbornej kvalifikacii osob urcenych na plnenie
zmluvy alebo riadiacich zamestnancov, akych expertov a aky pocet expertov na
plnenie predmetu zakazky by bolo vhodné / primerané urcit’, aby bol predmet
zakazKky realizovany riadne a v Cas, je vhodné od expertov vyZadovat’ certifikaty a
aky typ a droven certifikatov ma zmysel pozadovat’ vo vzt'ahu k predmetu zakazky
(v pripade uvedenia certifikatov by bolo vhodné uviest’ aj ekvivalenty danych
certifikatov, ak hospodarsky subjekt ma vedomost’ o ich ekvivalentoch)?
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Ucastnik ¢.1:
Podrla nas je to relevantné len pri vedicej osobe zastreSujtiicej hackathon. Sikovni mladi l'udia,
ktori by boli sucast'ou realiza¢ného timu a maji omnoho vicsi drive nez ,,skliseni* project

manazéri vsak mozu byt takto z moznosti zapdjat’ sa vyluceni, ¢o by nebolo z nasho pohl'adu
vhodné.

Utastnik ¢.2:

Je potrebné vidiet' portfolio a zistit, &i experti robili podobny projekt v minulosti. Cize
skusenosti a vystupy v minulosti zohravaju kl'aicovu rolu.

Ucastnik &.3:

Certifikaty expertli nedavaji v ramci realizacniho tymu smysl. Samoziejm¢ je mozné poptat
od partnera jakysi pool expertl (napt 5-7), ktefi by mohli fungovat jako mentofi na vSech
hackathonech, a pak by bylo zdhodno od kazdého piedlozit profesni CV.

Ucastnik &.4:

a) Odborna prax: minimalne 2 experti so skisenost'ou s organizaciou aspon 3 hackathonov.
Minimalne 1 expert na komunikaciu (skusenost’ s aspon 3 hackathonov).

b) Certifikaty v tejto oblasti nie st relevantné.
Ucastnik &.5:

Minimalne 5 ¢lenov timu v organiza¢nej rovine: projektovy manazér, eventovy manazér,
service designer, UX/UI $pecialista, analytik/researcher.

6. V pripade, ak by verejny obstaravatel’ uvazoval o aplikovani iného Kkritéria na
vyhodnotenie poniuk ako je najnizSia cena, aké iné kritérium odliSné od ceny
povaZujete za vhodné / primerané? Je z pohPadu uc¢astnika PTK vhodnym kritériom
kvalita a skusenosti expertov, zodpovednych za plnenie predmetu zakazky? Aké
ukazovatele by bolo v pripade tohto kritéria vhodné hodnotit’, pocet rokov praxe,
pocet relevantnych projektov, na ktorych expert participoval alebo aj dispoziciu s
certifikatmi odbornej sposobilosti.

Utastnik &.1:
Vel'mi neodporuc¢ame aplikovat. Odporucame hodnotit’ aj originalnost’ navrhu prevedenia
(miesto konania, pridruzené aktivity) a kreativitu spracovania zadani a konkrétnych tém.

Utastnik &.2:

Skusenosti expertov, pocet relevantnych realizovanych projektov.

Utastnik &.3:

Viz vyse. Jen cenové kritérium nedava smysl. Podstatna je zkuSenost s realizaci hackathonti
(a ptipadné ideathonu ¢i inovacnich sprintl). Realizace jinych akci (jako firemni kongresy,
workshopy, atd.) neni dostate¢nym kritériem. Zkusenost ¢lent realizacniho tymu vykresleni
ptehledem obdobnych projektd v minulosti je adekvatni, tzn poZadavek na to, Ze ¢lenové
realiza¢niho tymu se v minulosti podileli alespon napf. na tfech hackathonech v rozsahu XY.

Je mozné také kvalitativné vyhodnotit naptiklad navrh vizualni identity akce a komunikacéni
koncept.

Uckastnik &.4:

Skusenost’ s hackathonmi je klacové kritérium pre uspeSnii implementaciu. Kvalita a
sktisenost’ expertov moze byt stanovena napr. pocet rokov praxe: minimalne 3 roc¢na
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sktisenost’ s organizovanim hackathonov, minimalne 5 rocna sktsenost’ s organizovanim
inovac¢nych podujati pre asponi 50 l'udi.

Udastnik ¢.5:

Pomer kritérii by som navrhoval nasledovne, 40% cena, 30% odborné skisenosti a realizaény
tim, 30% referencie a case study s implementaciou rieSeni v praxi.

7. AK by boli uplatnené aj iné Kkritéria ako najnizSia cena, aka vahovost’ jednotlivych
kritérii acastnici PTK navrhuju?

Utastnik &.1:

70:30.

Utastnik &.2:

Stabilita firmy a portfolio realizovanych podobnych projektov a redlna kapacita na

uskuto€nenie projektu.

Ucastnik &.3:

CENA 60 procent, KVALITA 40 procent.

Ucastnik &.4:

Ziadna odpoved.

Ucastnik &.5:

Spomenuté v bode vyssie.

8. V pripade, ak by verejny obstaravatel’ stanovil lehotu na predkladanie ponik v diZzke
30 kalendarnych dni odo diia odoslania oznamenia o vyhlaseni verejného obstaravania
publika¢nému tradu, je to dostatocna lehota na pripravu ponuky do vyhlaseného
verejného obstaravania alebo je potrebné primerane lehotu predizit, t. j. uréit’ dlhsiu
ako minimalnu zakonni lehotu na predkladanie ponuk?

AKk 4no, o aky &as navrhujete lehotu na predkladanie ponik prediZit’, nad zikonom
stanovenu lehotu min. 30 dni?

Utastnik &.1:

Ano je to dostatoéna lehota.

Utastnik &.2:

Navrhujeme lehotu 25 pracovnych dni.

Utastnik &.3:

30 dni je dostacujicich, pokud nebude tfeba nadstandardni soucinnost dalSich stran k dodani

dokumentii (partnerské reference, CV experttl, atd.)

Utastnik &.4:

30 dni je postacujuce.

Utastnik &.5:

30 dni je relevantny cas.
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9. AKY navrhujete uplatnit’ postup vo verejnom obstaravani? Standardniu reverzni
verejnu sut’az, resp. vnimali by ste ako pridani hodnotu uplatnenie iného postupu ?

Utastnik ¢&.1:

Co najjednoduchsie administrativne zat'aZenie, &ize suhlasime s reverznou verejnou stiitazou.
Utastnik ¢.2:

Suhlasime so Standardnou reverznou sut’azou.

Utastnik ¢.3:

Reverzni vefejna soutéz je ok.

Utastnik ¢.4:

Ziadna odpoved’.

Utastnik &.5:

Neviem presne definovat’ akymi prdvnymi moznost'ami disponujete.

10. AKy navrhujete uplatnit’ postup vo verejnom obstaravani? Standardnu reverzni
verejnu sut’az, resp. vnimali by ste ako pridand hodnotu uplatnenie iného postupu ?
Utastnik &.1:
Skusili sme aplikovat’ jednotni komunikaénu platformu na evidenciu G¢astnikov, mentorov,
projektov, navrhov rieSeni, vystupov timov, informovanosti o aktivitach, novinkach a pod. s
kompletnou schémou a Struktirou eventu. Pre komplikovanost’ manazmentu online r6znych
kolabora¢nych nastrojov s Ciastkovymi funkciami, zaznamov zo stretnuti a zapisov bolo
vel'mi tazké udrzat’ jednotnll a ucelenti informacnt bazu, ako i1 koncentraciu informacii na
jednom virtualnom priestore (maily vs. ms-team vs. sharepoitn vs. solved.fi vs. tel. hovory vs.
excel vs. web vs. tladené dokumenty s vyhlaseniami). Po skibeni vietkych vyhod jednotlivych
rieSeni a prepojenia vzajomnych prepojeni pre prehl'adnost’ vystupov bolo najvacsou vyzvou
odkomunikovat’ zavery a nasledne zostat’ v kontakte s komunitou. Toto vnimame ako
najdolezitej$i prinos MIRRI definovat’ jednotni metodiku, ktord nebude administrativne
zatazovat’ organizatorov zbytocnou byrokraciou a zaroven odporuci overené metddy na
efektivne riadenie, sledovanie, kontroling no najmé komunikaciu s ucastnikmi hackathonov
pre tvorbu smart-komunit.

Utastnik &.2:

Problém v komunikacii — nastavenie jasnych pravidiel a deadlinov.

Utastnik &.3:

Zejména jde o jednozna¢nou odpovéd na otazku, koho na hackathonu primarné chceme, jaké
téma se bude feSit a co by mélo byt vystupem akce. Vyzvou spravné definice témat je
kompromis mezi atraktivitou (jestli kliknu na post s pfedstavenim tématu) a konkrétnosti
(jestli je pfesné téma nedefinovano a jasn¢ zaméfeno). ReSenim je v€asnda komunikace s
vlastniky témat a jejich “pfeklad” do fec¢i hackert. V souvislosti s COVID krizi jsme
hackathon ze dne na den pfesouvali do online prostfedi. To vyzaduje dobry technicky tym a

digitalné¢ schopného komunikatora na platformach jako Slack, Google Workspace, MS
Teams, Zoom, atd.
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Utastnik &.4:

Ziadna odpoved’.

Ucastnik &.5:

Najvicsia vyzva pri realizacii podobného charakteru zakazky, je spojit’ vyzvu (zadanie) S
kvalitnymi Gcastnikmi (riesiteI'mi). Tym Ze pre komercné subjekty h'adame timy a rieSitel'ov

aj zo zahraniCia, sme sucastou komunit coworkinogov po celej EU, sme stucast'ou IT tech
skupin ako wearedevelopers a podobne.



