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Nazov projektu: Nativne spoty v TV a rozhlase

Cielom projektu je: Kontinudlne zvySovat znalost prinosov pomoci a prezentovat hlavné posolstva
a ciele pomoci, ktord nam ponutka EU v rdmci OPIl prostrednictvom kratkych rozhlasovych
a televiznych reldcii.

Celkova suma opravnenych vydavkov Ziadatela: 591 959,76 €

Prostrednictvom projektu bola verejnost oboznamena o existujucich elektronickych sluzbach statu
a o ich vyhodach pre ob&anov SR, o podpore EU pre Operaény program Integrovana infradtruktira
prostrednictvom komunikaénych a informacnych aktivit, ¢o sa odzrkadlilo v prieskume verejne;j
mienky tykajuceho sa znalosti Opera¢ného programu Integrovana infrastruktura.

Hlavna aktivita ¢.1: Nativ TV - Reldcia Digital World/Digitalny Svet

Hlavna aktivita €.2: Nativ rozhlas

Mini relacie Digital World/Digitalny Svet, boli primarne zamerané na IT informacie, ktorych
sucastou boli aj elektronické sluzby statu. Vysledkom je zvySena miera informovanosti o
elektronickych sluzbach vyuzivanych statom, ob¢anmi a podnikatelskou obcou a poukazanie na
prinos informatizdce SR pre vSetky subjekty vo forme usetrenia ¢asu a optimalizacie finan¢nych
nakladov. Obsahova cast relacie bola vytvorena na zaklade Uzkej spolupraci s MIRRI. Relacie
produkovala televizia Markiza.

Mini relacie Digital World/Digitalny Svet s dizkou 3-4 minuty boli premiérovo odvysielané na TV
Markize, TV Dajto a TV Doma. Nativny projekt Digital World / Digitalny svet je vSeobecnou
horizontalnou komunikaénou kampanou, a teda samotna publicita bola vSeobecna a jednotlivé
Casti relacie boli kumulaciou viacerych projektov / tém.

Témy boli predkladané spolo¢nostou MARKIZA — SLOVAKIA, spol. s.r.o. a MIRRI dané témy
schvaloval, resp. navrhoval iné témy.

Spolo¢nost Radio Services a.s. novy publicisticky format na propagaciu informatizacie. ISlo o
vytvorenie exkluzivneho reklamného bloku v portfélidch spoloénosti, zameraného na
informovanie verejnosti na trhu digitdlnych technolégii s prepojenim na komercénu i statnu sféru.

Nativny projekt sa definuje ako format, ktory svojim obsahom, vizudlom, formou komunikacie a
kontextom splyva s prostredim, v ktorom sa nachadza. Pouzivatel ma dojem, Ze je to obsah, ktory
odporuca dany vysielatel a ktory je neoddelitelnou sucéastou vysielania.

Dvojminutové Specidlne spracované rubriky boli vysielané v Radiu Vlna, Radiu Jemné, Radiu
Anténa Rock a Radiu Europa 2. Reklamné bloky a spoty sa primarne zameriavali na IT informacie,
ktorych sucastou boli aj informacie o elektronickych sluzbach statu. Naplnenym ocakavanim, ako
aj pri TV relacidch, je zvySena miera informovanosti o elektronickych sluzbach vyuzivanych statom,
obcanmi a podnikatelskou obcou a poukdzanie na prinos informatizacie SR pre vsetky subjekty vo
forme usetrenia ¢asu a optimalizacie finan¢nych nakladov.

Obsahova cast relacie bola vytvorena na zaklade uzkej spoluprace s MIRRI.



